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Nous avons tfous besoin de beauté pour transcender le quotidien,
pour penser a autre chose et nous emmener tout simplement ail-
leurs.

L'art ne sert a rien, et c’est pourquoi il est indispensable : parce
que I'Homme a besoin de superflu, de plaisirs esthétiques, pour at-
teindre, par le biais d'une peinture, d'une sculpture ou d’'un dessin,
un peu du sublime.

L'art a le pouvoir de faire passer des messages. De nous parler, de

nous émouvoir, de nous faire sentir libres, vivants. De nous rendre
heureux, bien sar ! Il apporte une vision atypique sur le monde |

Et si I’art d’offrir ¢’ était d’offrir de I'art ?




1. 'ART MET
DU BAUME AU
CCEUR

Que se passe-t-il lors que nous regardons

une oceuvre d'art ?

Les neurosciences ont mis en lumiére la ré-
action de notre cerveau : celui-ci libére la
méme hormone que face d une personne

gque Nnous aimons.

Autrement dit, nous voyons un beau tableau
comme Nous voyons une personne aimée |

Incroyable mais vrai !

C’est prouvé, I'art stimule nos émotions, nous
donne plus confiance en Nous, Nous pousse

a éfre plus créatif |

En quelques mots : I'art nous fait du bien !
Alors qu’attendez-vous pour offrir ce petit

concentré d’émotions ?
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2. Détrompez-vous, of-
frir une oeuvre d'art
ne va pas forcément

VOUS ru

i

Contrairement &

une idée répandue,
beaucoup d'ceuvres
d’art sont abor-
dables. Le principe
qui veut que |I'art ne
soit réservé qu’'d une
élite fortunée n’'est
plus une vérité.

Vous pouvez frou-
ver aujourd’hui des
oeuvres originales
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et uniques d'une
grande qualité ar-
fistique, pour un
prix équivalent ou
d peine supérieur A
une reproduction.

Bien sar, fout le
monde ne peut pas
offrir du Banksy, du
Jeff Koons, ou du
Anselm Kiefer, mais il
reste possible d'ac-

quérir a prix mo-
deste des ceuvres de
nombreux artistes
contemporains de
trés grande qualité.

Acheter cher n'est
pas un gage d’'ex-
cellence. C’est votre
regard, vos choix,
votre ressenti face a
une ceuvre qui doit

étfre le seul juge.

Alors, pourquoi dépenser des

{ fortunes, quand vous pou-

vez vous offrir facilement une
ceuvre originale et intemporelle

A un codt réduit ?

Et si vous ne disposez que
d’un fout petit budget, il reste
encore des solutions: petites
ceuvres, lithographies, repro-
ductions numérotées, les sup-
portfs ne manqgquent pas.

Ne pas oublier : un artiste peu
connu aujourd’hui peut devenir
un artiste internationalement
reconnu demain.



3. Offrir de I'art repré-
senfe un cadeau
d’'exception

Un cadeau unique pour une per-
sonne unique. Quel objet com-
mercial pourrait avoir un impact
aussi original, chargé d’émotions
et de créativité gu'une ceuvre
dart?

En offrant une oeuvre originale
et unique, vous signifiez & la per-
sonne qu’elle est unique et pré-
cieuse & vos yeux. Ce choix de
cadeau est aussi la preuve que
vous vous étes donné la peine
de rechercher ce qui lui convien-
drait le mieux. Son plaisir n“en

sera que plus grand.

Votre cadeau restera inoubliable

et précieux.

Sa valeur perdurera sans s'alté-
rer. Une ceuvre dans le domaine
de I'art doit rester par définition
intacte pendant un minimum de
@9 ans. La plupart d’entre elles
sont concues pour affronter les
siecles a venir.



4. UN CADEAU QUI A
DU SENS.

Une ccuvre d’art est bien plus qu’un cadeau
classique.

En offrant de I'art, vous permettez & un artiste de vivre de sa pas-
sion tout en acquérant une ceuvre unigue durable pour votre inté-
rieur.

Grace a des prix modérés, nous vous proposons aujourd’hui une
alternative accessible aux enseignes de décoration industrielles qui
incitent & consommer toujours plus pour des objets qui souvent ne

durent pas tres longtemps.
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5. UN APPEL
AUX VOYAGES.

L'art nous fait voyager dans les
méandres vaporeux et merveil-
leux du réve. Il dessine les sen-
tiers de I'évasion qui nous trans-
portent jusqu’'d la découverte de
la liberté d'imaginer et de vivre &
travers un objet expressif et riche
d’interprétation. L'art est univer-
sel et fait partie intégrante de

I'Homme et de sa destinée.







